Always
ahead of
our time

La lunga storia del
marchio Ceramics of Italy
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* Nei primi anni ’70 l'industria italiana delle piastrelle di
ceramica registra una battuta d’arresto. La crescita
esponenziale di produzione e vendite avvenuta
soprattutto nel decennio precedente rallenta. Le cause
sono di origine nazionale ed internazionale.

|l mercato edilizio italiano che nel secondo dopoguerra
era cresciuto ad elevato ritmo per la necessita della
ricostruzione cosi come il boom economico, che tanto
avevano influito sulla prosperita del settore ceramico,
iniziano a calare. L'emergere della concorrenza di altri
Paesi produttori e 'immissione sul mercato di nuovi
materiali alternativi alla ceramica, come la moquette, '
rischiano di sottrarre quote di mercato.
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Ahead
of our time*

* to have new ideas a long time before
other people start to think in the same way.

Experience the Italian Pavilion
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Assopiastrelle, lassociazione di categoria dei '
produttori di piastrelle italiane, decide di attivarsi

sul piano del marketing e di farlo attraverso

L’uso di un marchio di settore.

“Ahead of our time” recita uno slogan coniato
recentemente per gli Stati Uniti sempre dai
produttori italiani.

Si, la storia del settore ceramico italiano € una
continua dimostrazione di decisioni assunte
mantenendosi all’avanguardia sul proprio
tempo. Anche la nascita di un marchio di settore
che rappresenti tutte le aziende italiane, in fondo
e stata una scelta che ha anticipato i tempi.



1972, nasce il pfmo\ \

marchio di settore \

Nel 1972 nasce infatti il marchio
“Ceramiche Italiane” usato per una
campagna promozionale nazionale, un
marchio che negli anni successivi si e
evoluto trasformando piu volte la grafica e
anche la headline.

E poiché il mercato nazionale languiva, il
ceramiche italiane settore decise di rivolgersi con piu forza al
mercato internazionale.




Il marchio di settore da oltre

Il marchio di settore, tradotto in tantissime lingue
sara utilizzato per campagne promozionali in
tutto il pianeta.

Il marchio oggi denominato “Ceramics of Italy” e
stato uno dei primi marchi di settore e la
dimensione degli investimenti economiciin
campagne promozionali internazionali fu tale da
fare affermare dallo studioso Michael E. Porter che
“Uno sforzo concentrato di tali dimensioni per
promuovere le vendite all’estero € stato qualcosa
di unico nell’industria italiana”

(da‘ll vantaggio competitivo delle nazioni’).

Un marchio longevo, che nel 2022 ha festeggiato
50 anni di vita.
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1972/1975, prima campagna collettiva, Italia.

Headline: “Allarga il tuo spazio vitale”, agenzia Publinter




1975, prima versione del marchio per i
mercati esteri

* Rivistazione grafica, versione in francese.

« Compaionoicoloridella bandieraitaliana e laforma
e guella di una classica piastrella quadrata.

CERAMIQUES ITALIENNES



1976/1978 si svolge la prima campagna
promozionale collettiva all’estero

 La campagna si svolge in Francia.

 Headline: “ Les céramiques italiennes, ¢avous
transforme un interieur”.

* ’agenzia scelta per la campagna e la prestigiosa
TBWA.



1980,
campagna
promozionale
collettiva negli
Stati Uniti in
occasione
dell’apertura
del Tile Center
di New York

IlLnome del marchio viene tradotto
ininglese e “Ceramic Tiles of Italy”
viene inserito all’interno della

grafica.



1982/1983,
campagna
promozionale
collettiva in USA.

Headline
“Create a lasting Impression.
Ceramic Tiles of Italy”

‘house because their beauty endures.

Create a Lasting Impression.
Bring the splendor of Ceramic Tiles that endures.

Italy into your home. Ceramic Tiles Of ltal Ceramic Tiles of Italy outlast
y.

of Italy add lasting value to any any carpeting or vinyl flooring.

And nothing’s easier to clean.
Express yourself in a wealth of Create a lasting impression. Write for

colors, designs and textures no one lyi our free brochure: Italian Tile Center,

else can offer. And make a statement 499 Park Avenue New York, NY 10022



Bring the splendor of Italy into your home.
Ceramic Tiles of Italy add lasting value to any
house because their beauty endures.

Express yourself in a wealth of colors,
designs and textures no one else can offer.
And make a statement that endures.

Ceramic Tiles of Italy outlast any
carpeting or vinyl flooring. And nothing’s easier
, to clean. Create a lasting impression.
Write for our free brochure:

Italian Tile Center, One World Trade Center
Suite 2057, New York, New York 10048
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1983, nasce la
versione in lingua
tedescain
occasione
dell’apertura dell’
Italienisches Fliesen
Zentrum in Germania




1983/1991,
campagna
promozionale
collettiva in
Germania

Headline
“Mit Italianischen Fliesen
gestalten”

CERAMICA

Mit italienischen Fliesen gestalten.




1987/1993
si susseguono diverse the Pusity o atan e
campagnhe '
promozionali

collettive negli USA

headline “The purity of
Italian Tile”, USA

than 20,000 beaut le 3
. and sizes to match, mix or harmol
color scheme.
Italian ceramic tiles.

Embodying unchallenged design superiority and & ]
endnr'mgy;ﬁ'omance. ftealdian Ceramic Tile con- 3 mr sty l’lr\wm::a"r::n

headline “Variety, color, o W I B
quality, design, practicality, | §o
beauty every environment”

| Specify Italian Tiles

CERAMIC ‘TILES 'OF

For information contact:

The Italian Tile Center,

adivision of the Italian
de Commission,

499 Park Avenue,

New York, New York

10022 (212)980-8866.




1987/1993 ,
) . IT'S NO ACCIDENT ITALIAN TILE COMES
SI susseguono diverse SUCHVARIEIT’SBYDESIGN.

A e
campagne

promozionali

collettive negli USA

W iic.

tossuyyest you

speak.to-ane of

oursatisfied

customers.

* 1991/1992
headline “It’s no accident
[talian tiles come in such
variety. It’s by design”

* 1993 -
. “ ’ . % - ‘ . n
h e a d l_ I n e T h e WO r l d S fl n e St When you're choosing tile for a client, it helps to have a wide choice. And nowhere will you find the range of

style, color and decorative innovation that Italian tile offers. Italian tile is the highest quality, most durable, and

t I le S C O m e f r O m I ta l Am e n » most technically superior tile you can buy. For more information contact the Italian Tile Center. Or see us at the
y’ International Tile Expo May 1-4, 1991 in Miami, Florida. BUILDYOLJR BUSINESS

R vt Trade Commision, LG Tile Cnter, 499 Park Ave, NY, NY 10022 (2121880:500 WITH ITALIAN ’I‘ILE

An Italian work of art for your fiome.

PO B ter, PA 17608-2019.
AN N TRADE




1996, nascono le
versioni del
marchio in lingua
per le campagne
promozionali
collettive nei Paesi

dell’est Europa ITALIA KEPAMMYECKAS MIUTKA U3 UTATIAM

KERAMIACSEMPEI




1996/1998

campagna promozionale collettiva in
Polonia, Russia e Ungheria
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 Headline “Portatevi a

casa un pezzo d’ltalia”
con il supporto
dell’agenzia Bates di
Milano

Venne anche realizzato
un filmato televisivo

diffuso in Russia e
Polonia
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1996/1998
campagna
promozionale
collettiva in Polonia,
Russia e Ungheria

Speaker: Piastrelle di ceramica. Super: L'Italia abita qui.

Polonia e Russia, frammenti del filmato
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1999/2000
Campagna
promozionale
collettivain Usa

Created by Sacks & Rosen, Inc. Advertising, NY<
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Deeply rooted in a long tradition of unsurpassed Ralian Cerami Tiles aee on display ot
quakity and attontion to detail, talian Ceramic The internotional Exhibition of Ceromics for
Tiles are a designer’s dream come tru Nith A the Budding Indintry and Bathroom Furnishings.
exquisite ‘style and unequaled endurance, Bologna, Raly, October 3 - October 8, 2000,
they'll enhance both your designs and your www, cersale.it, For more information or for
cliont relations. Fultill your n and that of 3 Ule dealer near you, contact t Italian
your clients with the distinctive flalr and Trade Commission, LC.E./Tile Conter
universal appeal of Italian Ceramic Tiles. W Cecamictilas it 499 Park Ave., NY, NY 10022 (212) 9304500
Fax (212) 758-1050, italytile.com




2000,

col nuovo millennio il marchio Ceramics Tile of Italy si trasforma

ILrestyling grafico viene assegnato alla prestigiosa agenzia
Armando Testa.

Ecco come la stessa agenzia descrive il nuovo logo:

“Il nuovo marchio Ceramic Tiles of Italy si proietta nel
futuro con laforza e la consapevolezza di un passato
prestigioso e la coscienza di un primato indiscusso. Le
linee di confine che si frantumano simboleggiano, anche
graficamente, la proiezione verso ilmondo, il desiderio e la
certezza di essere protagonista globale, mentre le
virgolette rimandano al rigore ed all'unicita, all'eccellenza
ed all'originalita del prodotto italiano.

Un’identita fatta anche di tecnologia e tecnica avanzata,
innovativa per processi e per prodotti, al’avanguardia per
design e destinazioni d’uso”.

L’editoriale a firma di Angelo Borelli, presidente di
Assopiastrelle, pubblicato sul CER n.263 del 2000,
annuncia in questo modo la novita

2 5

Ceramic Tiles of Italy



2000/2008,

serie di campagne
promozionali
collettive in ltalia e
all’estero

Campagne ideate con
’Agenzia Armando Testa
e Intesta




2002/2003, campagna
promozionale collettiva
per promuovere il
portale, creato in
collaborazione con
IBM,
www.italiatiles.com

Headline
“www.italiatiles.com - per scoprire tutto
sulle piastrelle italiane basta un clic”.




2003/2004
Headline “It's longer than
most promises”

It lasts longer than most promises.

&

Ceramic Tiles of Italy

Itaian Trade Commission - Ceramic Tile Department - 3
Caramic Thes of faly , pomoted by Assop (As
the world's fargest Inte o

2005/2008

Headline “Ceramic Tiles of Italy.

The art of Living”

!mc TILES OF ITALY. THE ART OF LIVING.

With Ceramic Tiles of Italy you can create your own lasting masterpiece.
Italy produces the world's largest range of styles, colors, designs and technological innovations in ceramic tile giving you the very best tools of the trade.
Before your next project, be sure to visit www.italiatiles.com to see the latest trends and find the retailers closest to you.
For more information, please contact
talian Trade Commission - Ceramic Tile Department ~ 33 East 67" Street ~ New York, NY 10021-5949 ~ tel. 212 7581050 ~ newyork@newyork. ce.it
Ceramic Tiles of ftaly, promoted by Assopiastrelie (Association of RRalian Ceramic Tile and Refractories Manufacturers), is a registered trademark of Edi.Cer Sp.a.
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Ceramic Tiles of Italy




2009/2011,
campagna
promozionale
collettiva sulla
sostenibilita,
In Italia e
all’estero

Ceramiche italiane. Una bellezza naturale.

Scegliere ceramiche itallane € una questione di stile. La befiezza da sola non basta pil, bisogna creare |'amonia che & beliezza e rispetto insleme.

La bellezza di un prodotto di qualita superiore, una al rispetto per 'ambiente e per le condizioni i iavoro di chi fo produce.

e .
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Ceramiche Italiane

Per informariont Coninustria Ceramica - vae Monte Sartn, 40 - 41043 Sesscdo MO) - 1l 0530 8
Caramicho fakwee, promossn ds Confndisra Caamica, I 8 CF

wivwitaliatiles.com
wwow.s-tiles.it

2009, Headline “Ceramiche
italiane. Una bellezza naturale”

fe Prodotto in Italia,
garanzia di eccellenza.

L'industria italiana delle piastrelle di ceramica
contrassegna con il marchio Ceramic Tiles of Italy quei
materiali caratterizzati da un elevato design in grado
di qualificare gli spazi dell'abitare, frutto di moderne
tecnologie che producono nel massimo rispetto
dell'ambiente, con una grande attenzione alla sicurezza sul
posto di lavoro, alla costante ricerca dell'ottimizzazione
delle risorse impiegate, secondo i pil elevati standard

prestazionali. Prodotto in Italia, attento all'ambiente. ’ ’

ee .
E
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Ceramic Tiles of Italy

2011, Headline “ Prodotto in Italia,
garanzia di eccellenza”




2010,

campagna promozionale collettiva in ltalia.

LA CERAMICA
ITALIANA

FRE

YOUR

IMAGINAT

Una scelta infinita di stile e creativith

Forme, colori, dimensioni, decor. Una scelta senza limiti. La libert di creare
still e tendenze. Un modo di vivere e progettare i futuro, di interpretare o
€asa, La citth, | grandi spazi di una architetiura sempre pid  misura d'uomo.
Un mondo 6 design, bellezza, creativith, tecnologia, innovazione, attenzione

alla sab Aambiente. It mondo della

snmarciopomemnta Wl coomoumcoumca. repuree oL o 3. oy
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Ceramic Tiles of Italy
CREATIVITA INFINITA

www laceramicaitaliana.it

Agenzia Barabino

Una scelta infinita di stile e creativita
Forme, colori, dimension, decori. Una scelta senza limiti. La liberta di creare
stili e tendenze. Un modo di vivere @ progsttare il futuro, di interpretare la

casa, a citt, i grandi spazi di una architettura sempre pid a misura d'uomo.

Un mondo di design, bellezza, creativita, tecnologia, innovazione, attenzione
it taliana.

1]

Ceramic Tiles of Ttaly
CCREATIVITA INFINITA

Una scelta infinita di stile e creativita

Forme, colori, dimensioni, decori. Una scelta senza limiti. La liberts di creare
stili ¢ tendenze. Un modo di vivere e progettare il futuro, di interpretare la
casa, la citt3, i grandi spazi di una architettura sempre pii a misura d'uomo.
Un mondo di design, bellezza, creativits, tecnologia, innovazione, attenzione
alla salvaguardia dellambiente. It mondo della Ceramica Itatiana.

[

Ceramic Tiles of lly

CREATIVITA INFINITA

S0

Una sceltainfinita di stile e creativita oo .
Forme, colori, dimensioni, decori. Una scelta senza limiti. La liberts di creare

stili & tendenze. Un modo di vivere e progettare il futuro, di interpretare la g
casa, la citt3, i grandi spazi di una architettura sempre pid a misura d'uomo.
Un mondo di design, bellezza, creativits, tecnologia, innovazione, attenzione
alla biente. It Mtatiana.

21}
Ceramic Tiles of ltaly
CREATIVITA INFINITA

Curontns 10zt 3 masare mise

Headline “La ceramica italiana free your imagination”



2011
Da
“Ceramic Tiles
of ltaly”
a “Ceramic of Italy”

Rappresenta non solo il : % ’9
settore delle piastrelle

ity Ceramics of Italy



2012/2015 Campagna promozionale
collettiva in ltalia e all’estero.
Agenzia Exprimo

H
CY
Headline
“Ce ram iCS Of Ita |y_ I I Sports cars of Italy Design of Italy Fashion of Italy Design of ltaly.

marchio di eccellenza

riconosciuto ovunque nel
mondo”.

“w V)

§.. e,
Ceramics of Italy

Ceramics of Italy

Ceramics of Italy. Il marchio di eccellenza riconosciuto ovunque nel mondo.

IL MARCHIO DELL'ECCELLENZA CERAMICA NEL MONDO.

aonea www.laceramicaitaliana.it

www.laceramicaitaliana.it




2016/2019
Campagna
promozionale
collettiva in Italia
e all’estero.

Agenzia Exprimo

Headline: “Italians makes
the difference”
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CERAMICS OF ITALY. ITALIANS MAKE THE DIFFERENCE.
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Ceramics of Italy

www.ceramica.info Q Q00O @




2019, campagna
promozionale
collettiva in USA.

Progetto grafico di
Brovelli/Delledera

Headline

“Ceramics of Italy. Ahead
of our time”

|
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Ceramics
of ltaly

www.ceramica.info

Ahead
of our time*

*to have new ideas a long time before
other people start to think in the same way.
COLLINS ENGLISH DICTIO!

Experience the Italian Pavilion

Coverings 2019
Booth #1225
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