
Always 
ahead of 
our time
La lunga storia del 
marchio Ceramics of Italy





Anni ’70

• Nei primi anni ’70 l’industria italiana delle piastrelle di 
ceramica registra una battuta d’arresto. La crescita 
esponenziale di produzione e vendite avvenuta 
soprattutto nel decennio precedente rallenta. Le cause 
sono di origine nazionale ed internazionale. 

• Il mercato edilizio italiano che nel secondo dopoguerra 
era cresciuto ad elevato ritmo per la necessità della 
ricostruzione così come il boom economico, che tanto 
avevano influito sulla prosperità del settore ceramico, 
iniziano a calare. L’emergere della concorrenza di altri 
Paesi produttori e l’immissione sul mercato di nuovi 
materiali alternativi alla ceramica, come la moquette, 
rischiano di sottrarre quote di mercato. 



Anni ’70

• Assopiastrelle, l’associazione di categoria dei 
produttori di piastrelle italiane, decide di attivarsi 
sul piano del marketing e di farlo attraverso 
l’uso di un marchio di settore.

• “Ahead of our time” recita uno slogan coniato 
recentemente per gli Stati Uniti sempre dai 
produttori italiani. 

• Sì, la storia del settore ceramico italiano è una
continua dimostrazione di decisioni assunte
mantenendosi all’avanguardia sul proprio 
tempo. Anche la nascita di un marchio di settore
che rappresenti tutte le aziende italiane, in fondo
è stata una scelta che ha anticipato i tempi. 



1972, nasce il primo 
marchio di settore

Nel 1972 nasce infatti il marchio
“Ceramiche Italiane” usato per una
campagna promozionale nazionale, un 
marchio che negli anni successivi si è
evoluto trasformando più volte la grafica e 
anche la headline. 
E poiché il mercato nazionale languiva, il 
settore decise di rivolgersi con più forza al 
mercato internazionale. 



• Il marchio di settore, tradotto in tantissime lingue 
sarà utilizzato per campagne promozionali in 
tutto il pianeta. 

• Il marchio oggi denominato “Ceramics of Italy” è
stato uno dei primi marchi di settore e la 
dimensione degli investimenti economici in 
campagne promozionali internazionali fu tale da 
fare affermare dallo studioso Michael E. Porter che
“Uno sforzo concentrato di tali dimensioni per 
promuovere le vendite all’estero è stato qualcosa
di unico nell’industria italiana” 
(da ‘Il vantaggio competitivo delle nazioni’). 

• Un marchio longevo, che nel 2022 ha festeggiato
50 anni di vita.

Il marchio di settore da oltre 50 anni



1972/1975, prima campagna collettiva, Italia. 
Headline: “Allarga il tuo spazio vitale”, agenzia Publinter



1975, prima versione del marchio per i 
mercati esteri
• Rivistazione grafica, versione in francese. 
• Compaiono i colori della bandiera italiana e la forma 
è quella di una classica piastrella quadrata.



1976/1978 si svolge la prima campagna 
promozionale collettiva all’estero

• La campagna si svolge in Francia. 
• Headline: “ Les céramiques italiennes,  ça vous

transforme un interieur”.
• L’agenzia scelta per la campagna è la prestigiosa 

TBWA.



1980, 
campagna 
promozionale
collettiva negli
Stati Uniti in 
occasione
dell’apertura
del Tile Center 
di New York

Il nome del marchio viene tradotto
in inglese e “Ceramic Tiles of Italy” 
viene inserito all’interno della
grafica.



1982/1983, 
campagna 

promozionale
collettiva in USA. 

Headline 
“Create a lasting Impression. 

Ceramic Tiles of Italy”





1983, nasce la 
versione in  lingua 
tedesca in 
occasione
dell’apertura dell’ 
Italienischen Fliesen
Zentrum in Germania



1983/1991, 
campagna 

promozionale
collettiva in 
Germania

Headline 
“Mit Italienischen Fliesen

gestalten”



1987/1993 
si susseguono diverse 
campagne
promozionali
collettive negli USA

• 1987
headline “The purity of 
Italian Tile”, USA

• 1990 
headline “Variety, color, 
quality, design, practicality, 
beauty every environment”



1987/1993
si susseguono diverse 
campagne
promozionali
collettive negli USA

• 1991/1992
headline “It’s no accident 
Italian tiles come in such 
variety. It’s by design”

• 1993
headline “The world’s finest 
tile comes from Italy. Amen”



1996, nascono le 
versioni del 

marchio in lingua 
per le campagne

promozionali
collettive nei Paesi

dell’est Europa



1996/1998 
campagna promozionale collettiva in 
Polonia, Russia e Ungheria

• Headline “Portatevi a 
casa un pezzo d’Italia” 
con il supporto 
dell’agenzia Bates di 
Milano

• Venne anche realizzato 
un filmato televisivo 
diffuso in  Russia e 
Polonia 

Russia Ungheria



1996/1998
campagna 
promozionale 
collettiva in Polonia, 
Russia e Ungheria

Polonia e Russia, frammenti del filmato



1999/2000
Campagna 
promozionale
collettiva in Usa



2000, 
col nuovo millennio il marchio Ceramics Tile of Italy si trasforma
Il restyling grafico viene assegnato alla prestigiosa agenzia
Armando Testa.

Ecco come la stessa agenzia descrive il nuovo logo:
“Il nuovo marchio Ceramic Tiles of Italy si proietta nel
futuro con la forza e la consapevolezza di un passato
prestigioso e la coscienza di un primato indiscusso. Le 
linee di confine che si frantumano simboleggiano, anche
graficamente, la proiezione verso il mondo, il desiderio e la 
certezza di essere protagonista globale, mentre le 
virgolette rimandano al rigore ed all'unicità, all'eccellenza
ed all'originalità del prodotto italiano. 

Un’identità fatta anche di tecnologia e tecnica avanzata, 
innovativa per processi e per prodotti, all’avanguardia per 
design e destinazioni d’uso”.

L’editoriale a firma di Angelo Borelli, presidente di 
Assopiastrelle, pubblicato sul CER n.263 del 2000,  
annuncia in questo modo la novità



2000/2008, 
serie di campagne
promozionali
collettive in Italia e 
all’estero

Campagne ideate con 
l’Agenzia Armando Testa 
e Intesta



2002/2003, campagna 
promozionale collettiva
per promuovere il 
portale, creato in 
collaborazione con 
IBM, 
www.italiatiles.com

Headline 
“ www.italiatiles.com - per scoprire tutto
sulle piastrelle italiane basta un clic”.



2005/2008 
Headline “Ceramic Tiles of Italy. 
The art of Living”

2003/2004 
Headline “It last longer than
most promises”



2009,  Headline “Ceramiche 
italiane. Una bellezza naturale”

2011, Headline “ Prodotto in Italia, 
garanzia di eccellenza”

2009/2011,
campagna 
promozionale 
collettiva sulla 
sostenibilità,
in Italia e 
all’estero



2010, 
campagna promozionale collettiva in Italia. 

Agenzia Barabino

Headline “La ceramica italiana free your imagination”



2011
Da

“Ceramic Tiles 
of Italy” 

a “Ceramics of Italy” 

Rappresenta non solo il 
settore delle piastrelle
ma anche la ceramica
da tavola e i sanitari.



2012/2015 Campagna promozionale 
collettiva in Italia e all’estero. 
Agenzia Exprimo

Headline 

“Ceramics of Italy. Il 

marchio di eccellenza 

riconosciuto ovunque nel 

mondo”.



2016/2019
Campagna 
promozionale
collettiva in Italia 
e all’estero.

Agenzia Exprimo

Headline: “Italians make 
the difference”



2019, campagna 
promozionale

collettiva in USA. 

Progetto grafico di 
Brovelli/Delledera

Headline 

“Ceramics of Italy. Ahead 
of our time”
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